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Nos elus pas au top

des nouveaux medias

Alors qu'internet et les médias sociaux envahissent chaque jour
davantage la vie de chacun, nous avons voulu savoir si les
bourgmestres de I'arrondissement de Liege s'étaient adaptés a

ces "nouvelles” technologies. Or, c'est loin d'étre le cas. Si toutes
les communes ont leur site internet, seuls 7 de nos 24 maieursont communication et spécialiste des nouveaux médias. Il a coté ces
un site a leur nom. Dont trois en Basse-Meuse. Nous les avons

passés en revue avec Gérald Trokart, consultant en

sites a trois niveaux: forme, contenu et niveau de lecture. (G.W.)

PHILIPPE DODRIMONT (AYWAILLE)

E8" 14,5/20:
le plus sympa

ll

Pour Gérald Trokart, le site

de Philippe Dodrimont est
le plus sympa: "/ y met des vi-
déos, il s’y implique. On ny re-
trouve pas que I'homme politi-
quemaisaussil’humain. Iy parle
de ses rendez-vous. Ce qui est as-
sez sympa également, c’est son
portrait surle grill, dans lequel il
se présente de maniere originale.
Lesouci, c’est qu’il le fait a la tror-
siéme personne, ce qui met tout
de suite de la distance. Et il s’est
méme créé une galerie vidéo sur
YouTube."
Sur sa page Facebook, Philippe
Dodrimontse rapproche par con-

n

N DR

tre de ses citoyens, en réagissant
et en diffusant des infos apoliti-
ques. Par contre, pas de Twitter.
>Forme: 8/10

>Contenu: 6/10

>Niveau de lecture: 8/10 «

MARC BOLLAND (BLEGNY)

E1"13,5/20:1e [E1"13,5:1e plus
plus convivial” pédagogique”
'.

" La formeest trés conviviale,

maislecontenuesttrés politi-
que. Et c’est un peu rigide, notam-
ment parce qu’il parle de Iui a la
troisieme personne. Mais en terme
d’infossursonaction, lesiteesttrés
riche. Il y manque juste quelques
vidéos, et quelques infos plus per-
sonnelles. Ce site ne donne pas en-
vie d aller lui taper sur I'épaule,
c’estdommage, etles textesnesont
pas d la portée du citoyen lambda.
Un bon point toutefois: le site est
mis 4 jour réguliérement.”
Sur Facebook, pas trace toutefois
de Marc Bolland personnellement.
On n'y trouve en effet que “Les
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amis de Marc Bolland". Et pas de
compte Twitter non plus, sicen’est
celui d'un homonyme anglais...
>Forme: 7,5/10

>Contenu: 6,5/10

>Niveau de lecture: 6,5 % «

DANIEL BACQUELAINE (CHAUDFONTAINE)

" On dirait un site préforma-

téparle MR, maisc'estundes
rares d avoir une vidéo sur sa page
d'accueil. Ony trouve aussi un coté
pédagogique, avec l'explication
du role du Parlement. Et Daniel
Bacquelaine y parle a Ia premiére
personne, en revenant constam-
mentsursaproféssion initiale, meé-
decin." Ca, c’était pour les bons
points. " Mais 4 part ¢a, on ne trou-
veaucuneinfo plus personnelle, Ia
derniére actu communale date
d’octobre... Sion sefied sa page, on
alimpression que Chaudfontaine
ne bouge pas. C'est trés imperson-
nelcommesite." Daniel Bacquelai-
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neaaussiune page Facebook, mais
essentiellement alimentée par ses
amis. Et pas de Twitter.
>Forme:7/10

>Contenu: 5/10

>Niveau de lecture: 8/10 «

ALAIN MATHOT (SERAING)

K" 13: le site
le plus lisible”

AlainMathot parleen"je”,un

trés bon point, selon Gérald
Trokart: " On se trouve ainsi devant
plusd’implication et de personnali-
sation. Bt comme les textes ne sont
pas de simples copier-coller, c'est
beaucoup plus lisible pour le grand
public"
Par contre, le site d’Alain Mathot
manque un peu d’actualisation.
" Noussommesle22etlinfoen Une
dusitedatedu 10. On aurait pu s at-
tendred ce qu il s exprime sur diffé-
rentssujets pouranimerun peuson
site, mais on ne trouve rien de per-
sonnel. C'est trés institutionnel,
comme site." Sur sa page Facebook

|
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par contre, on retrouve davantage
d’actusérésienneet plusd’interven-
tions de sa part.

>Forme: 7/10

>Contenu: 4,5/10

>Niveau de lecture: 8/10 «

HN Webh, Facehook, Twitter, Linkedin...

D'AUTRES POLITIQUES LIEGEOIS BEAUCOUP PLUS ACTIFS

Drautres politiques liégeois sont
beaucoup plus actifs sur le web
et les réseaux sociaux.

Julie Fernandez-Fernandez, 1a
conseillere communale et
députée fédérale liégeoise, a
ainsi tout essayé. Voici quelques
années, elle avait son blog. Plus
tard, elle est passée a son site
internet, avant de dévier vers
Facebook et Twitter. Deux
meédias sociaux qu’elle manie
maintenant avec dextérité,
commentant 'actualité, la
sienne, celle de sa région mais
aussi celle du pays.

Michel Jehaes, le conseiller
communal d’Oupeye, n’a quant
a lui pas de site personnel mais
est tres actif sur Facebook, ot il
commente 'actualité de sa
région, répond aux internautes
qui le questionnent, évoque son
quotidien et sa vie personnelle.

Mais c’est le seul réseau social
sur lequel on le retrouve.
Pierre-Yves Jeholet, conseiller
communal a Herve et député
wallon, est qualifié par Gérald
Trokart de “"meilleur
communicant”. "Il utilise bien
tous les réseaux. Son site
personnel, c’est le top du top,
avec une tres grande implication
personnelle, une mise a jour
réguliére, des photos, une
présentation de sa région, un
agenda reprenant toutes ses
activités.Il y met méme ses
coups de coeur et ses coups de
gueule."” Sa page Facebook est
tout aussi animée. Seul bémol, il
estabsent de Twitter.

Etlaliste est évidemment loin
d’étre exhaustive. Car de plus en
plus, les politiques, pour exister,
se doivent d’étre sur tous les
réseaux sociaux. (G.W.)

FREDERIC DAERDEN (HERSTAL)

El"12,5: le site
le plus perso”

OnretrouvesurlesitedeFré-

déric la fameuse “Daerden
touch”. " Cest Iui qui parle, a la
premiere personne, on y voit des
photos personnelles. Le site se
veut vraiment sympa, plus axé
"copains” que politique. On y
trouve aussi des vidéos, mais il a
des moyens en tant que député
européen qued autresn ontpas.”
Député européen, c’est 1a que le
bat blesse. " Car cette fonction
n‘apparait pas surson site, excep-
té au travers d’interventions au
parlement et des séances qui sont
alagenda. Le site n’est donc vrai-
ment pas 4 jour." Mais Frédéric
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Daerden est présent sur Face-
book, mais aussi sur Twitter. Par-
tout, mais pas tout le temps...
>Forme:7/10

>Contenu: 4/10

>Niveau de lecture: 7,5/10 «

ISABELLE SIMONIS (FLEMALLE)

3"10,5/20:

le plus désuet

La députée-bourgmestre de

Flémalle éviteI'’échec de peu.
" Elle parie a la premiére personne
et explique son métier. Et, ce qui
estoriginal, elledresseson portrait
chinois."
Parcontre, " lesiteest vraiment dé-
suet, il sent la naphtaline. Et au
niveau du contenu, on ne trouve
quasi rien surson activité commu-
nalesinon lesgrandes lignes de po-
litiquegénérale, trés impersonnel-
les et intemporelles. Quant a son
activité parlementaire, elle serésu-
me a des copiercoller, sans mot
d’introduction ni mise en contex-
te. Cestunsitegéenéraliste, quisur-

n
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vole sa matiére..." Quant a sa page
Facebook, " elle accepte des amis

mais n'est pas trés impliquée.”
> Forme: 5/10

> Contenu: 5/10

>Niveau de lecture: 6/10 «

"Mieux vaut aucun site qu'un mauvais”

BN Gérald Trokartestaujourd’hui
consultant en communication et
en emarketing. Il est également
chroniqueursurVivacité en matie-
re de communication et produc-
teur d’émissions pour la RTBE. Il
avait auparavant travaillé dans la
communication politique. C'est
luiquiaanalysé"I'identité numéri-
que” de nos élus. Etil n’est pas ten-
dre avec eux...

“Ils ne sont pas tres interactifs. Or,
c’est le principe du web. IIs le sont
davantage sur Facebook, mais par-
ce que ce sont leurs amis qui ali-
mentent les pages. Leurs sites sont
doncdavantagedesorganesde pro-
motion, et non de consultation
comme ce devrait étreleurbut pre-
mier. IIs sont également tres peu
mis a jour en général. Ce sont un
peu des sites de facade, pour se
montrer, mais sans polémiquer. Et
dans la plupart des cas, ils ne sont
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méme pas pédagogiques.”

La conclusion du spécialiste?
"Vautil mieux avoir un site qui
n’estpastresbonetpasajouroune
pasavoirdesite personnel du tout?
A mon sens, quand on crée un site
envue d'un scrutin et qu’on lelais-
se ensuite au frigo jusqu’aux élec-
tions suivantes, mieux vaut ne pas
le faire et opter plutét pour un
mini-site de campagne, dans le-
quel,aumoins, les choses sontclai-
res.” HGW.

JOSLY PIETTE (BASSENGE)

r E24"Le site hors

classement”

Josly Piette, le bourgmestre

de Bassenge, a son site inter-
net propre. Le nom de domaine
www joslypiette.be a été enregis-
tré en janvier 2006. Soit I’année
des dernieres élections commu-
nales. " On y trouve son portrait,
écrit par quelqu 'un d autre, mais
M. Piette'explique lui-méme. On
yvoitaussi quelques coupures de
presseetun flash info, dontle der-
nierdatede... 2007, Lesiten esten
eftet manifestement plus mis a
Jjour depuis des années. Dans son
portrait, Josly Plette n'est dail-
leurs pas bourgmestre..."
Manifestement, M. Piette s’est
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doncessayéauxnouvellestechno-
logiesquelques mois maiss’en est
tresvitedétourné.Iln’ad’ailleurs
ni page Facebook ni compte Twit-
ter. Impossible, dés lors, de le co-
ter. «




